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Basin Biilteni Nisan 2022

‘Turkiye’nin en itibarli markalar’ odiillerini
diizenlenen torenle aldi

Bu yil 11’incisi Beykoz Universitesi ve itibar Akademisi is birligi ile gerceklestirilen,
Tiirkiye’nin en itibarh sirketlerinin belirlendigi Tiirkiye itibar Endeksi Arastirmasr’nin
sonuglari agiklandi. En itibarli markalar ddillerini, 27 Nisan Carsamba giinii Beykoz
Universitesi ev sahipliginde diizenlenen Tiirkiye itibar Endeksi Odiil Toreni ile ald.

itibar Akademisi tarafindan bu yil 11’incisi gergeklestirilen, gidadan akaryakita bankaciliktan
elektronik esyaya kadar 40 kategoride Turkiye’'nin en itibarli sirketlerinin belirlendigi Tlrkiye
itibar Endeksi Arastirmasi’nin sonuglari aciklandi. Beykoz Universitesi ve itibar Akademisi is
birligi ile gergeklestirilen arastirma 15 Aralik 2021 ile 15 Ocak 2022 tarihleri arasinda, CATI,
yani bilgisayar destekli telefonla gériisme yontemi kullanilarak yapildi. Arastirma kapsaminda
NUTS 2 gruplamasi tercih edilerek, Tirkiye 6rneklemi kabul edilen 26 bdlge ve 72 ilden
rastgele olarak secilen yaklasik 15 bin kisi arandi. Arastirmada katilimcilara 60 farkli soru agik
uclu olarak soruldu. 40 ayri sektor arastirildi ve kendi sektorlerinde en itibarli firmalar
belirlendi. Her bir arastirmada Ulkemiz insaninin ¢ok 6nem verdigi “gliven” ve “génildashk”
kavramlarini dahil ederek sekiz kademede arastirma radarina giren sirketlerin itibarlari
Olguldu. Arastirma sonucunda belirlenen Tirkiye'nin en itibarli markalari 6dillerini, 27 Nisan
Carsamba giinii Beykoz Universitesi ev sahipliginde diizenlenen Tiirkiye itibar Endeksi Odiil
Téreni'nde aldi. Beykoz Universitesi Kavacik Yerleskesi Konferans Salonu’nda diizenlenen
torene Tirkiye’nin 6nde gelen markalarinin temsilcileri ve is diinyasinin 6nde gelen isimleri
katildi. Bu yil gerceklesen 6diil téreninde bir yenilik de kendi sektorlerinde toplamda 10 kez
en itibarli marka secilen markalara “itibarda istikrar” 6duli verilmesi oldu.

Térene gelen davetlilere Beykoz Universitesi Gastronomi ve Sanatlari Béliimi 6grencilerinin
hazirladigi ikramlar sunulurken fotograf ve video cekimlerini Radyo, Televizyon ve Sinema
Bolimi 6grencileri gerceklestirdi. isletme ve Yénetim Bilimleri Fakiltesinin 6grencileri ise
organizasyonun tamaminda aktif rol aldi.

“Odul alan tiim markalarn tebrik ederiz”

Pandemi sebebiyle iki yil ara verilen 6diil térenlerine Beykoz Universitesi ev sahipliginde tekrar
basladiklarini belirten Tiirkiye itibar Akademisi Baskani Ertan Acar, “Bu yil 11’incisini
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gerceklestirdigimiz Tirkiye itibar Endeksi (TIE) Arastirmasi 6dil téreniyle Tirkiye geneli ve
ekonomimizin lokomotifi yaklasik 40 ayri sektoriin en itibarli markalari édillerini aldi. Bu yil
gergeklestirilen 6dal téreninde bir yenilik olarak kendi sektorlerinde toplamda 10 kez en
itibarli marka secilenlere ‘itibarda istikrar’ 6diili takdim edildi. Basarilarindan dolayi 6diil alan
tiim markalari tebrik ederiz” diye konustu.

“Ev sahipligi yaptigimiz igin mutluyuz”

Beykoz Universitesi Rektérii Prof. Dr. Mehmet Durman, yakin zamanda itibar Akademisi ile is
birligi protokolii imzaladiklarini da belirterek “Beykoz Universitesi olarak itibar Akademisi ile
gerceklestirdigimiz is birligi ile ylrutilen arastirmalarin akademik destekgisi olmaktan ve
Turkiye itibar Endeksi Odiil Téreni’ne ev sahipligi yapmaktan étiirii mutluyuz. Oddl alan tim
markalari tebrik ediyoruz. itibar Akademisi ile is birligimiz cercevesinde hem sektérel hem de
akademik anlamda basarili calismalar yiiriitecegiz. itibar Akademisi’nin yirittigi sektorel
arastirmalarin akademik partneri olarak, bu ¢alismalarin basta Universitemiz olmak lzere tim
Universiteler icin 6nemli bir referans noktasi olacagina inaniyoruz.” dedi.

“Basarili organizasyonlara imza atacagiz”

Beykoz Universitesi isletme ve Yénetim Bilimleri Fakiiltesi Dekan Vekili Prof. Dr. Sinan Algin,
sektorin ihtiyacina yonelik projeler de gercgeklestirmeyi planladiklarini belirterek sunlari
soyledi:

“Bu téren itibar Akademisi ile gerceklestirdigimiz ilk etkinligimiz oldu. Tiirkiye’nin énde gelen
markalarinin yer aldigi bu arastirmanin bir parcasi olmak Beykoz Universitesi olarak bizim icin
cok degerli. itibar Akademisi ile imzaladigimiz is birligi protokolii kapsaminda Beykoz
Universitesi ve itibar Akademisi gelecekte basarili calismalara imza atacaklar. Yakinda
kamuoyu ile paylasilacagimiz sektorin ihtiyacina yonelik projeler de gercgeklestirmeyi
planliyoruz. is birliginin ilerleyen siireclerinde itibar Okulu olusturmayi planlhyoruz.”

EN iTiBARLI MARKALAR: Agaoglu insaat, Anadolu Sigorta, Arcelik, Banvit, Burger King,
Binance, Coca Cola, Cimstone, Dominos, Ebebek, Enerjisa, Erikli, Eti, ETS Tur, Filli Boya, Ford,
istikbal, Kigili, Ko¢ Holding, Kogtas, Kiitahya Seramik, Kiitahya Porselen, Lassa, LC Waikiki,
Mercedes, Migros, Nike, Opet, Pasaport Pizza, Pinar Sit, Teknosa, Tlrk Hava Yollari, Vitra,
Yurtici Kargo, Ziraat Bankasi, Zorlu Enerji

ITIBARDA ISTIKRAR ODULLERI: Agaoglu insaat, Arcelik, Coca Cola, Enerjisa, ETS Tur, istikbal,
Kigili, Kog¢ Holding, Lassa, LC Waikiki, Migros, Opet, Teknosa, Tirk Hava Yollari, Ziraat Bankasi



